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No presenta ninguna propuesta con respecto al turismo.

Segtin su plan de trabajo: “La economia basara su desarrollo en el fortalecimiento de otras dreas diferentes de las petroleras como son: agroindustria, mineria,
turismo y servicios, tecnologia, economia del conocimiento, telecomunicaciones y energia renovables. Generar fuentes de empleo, de preferencia en el sector privado,
que garanticen una vida digna a los ecuatorianos y que se encuentren amparados por leyes claras, justas y transparentes, impulsando los emprendimientos en los
campos: agricola, ganadero, turistico, asi como cubrir las necesidades de profesionales competentes en los campos de la educacién y salud. Rechazamos cualquier
forma de terciarizacién y la precarizacion del trabajo.”

En su eje de Trabajo y Productividad el binomio propone: "Apoyar el desarrollo de pequefias empresas turisticas, el turismo cultural, el turismo médico, el turismo
ejecutivo y nuevos lugares de procedencia; y asignar parte del fondo para la investigacién de dindmicas productivas locales vinculadas a actividades del arte, cultura
y otros sistemas de conocimiento local”.

*En el eje de Ecosistemas Saludables: "Promover el disfrute del ambiente limpio, saludable y sostenible, en especial con propuestas de ecoturismo y de reintegracion
del paisaje.”

El plan de trabajo del binomio de avanza incluye al turismo como un Objetivo especifico: Impulsar el desarrollo de todas las ramas del turismo, a nivel local, nacional e internacional, para posicionar
al Ecuador como un destino privilegiado. Ademads es uno de los 13 ejes de su gestién. El turismo se incluye como parte de tres ODS. El Objetivo 8: Promover el crecimiento econédmico inclusivo y
sostenible, el empleo y el trabajo decente para todos; el 12: Garantizar modalidades de consumo y produccién sostenibles produccién y consumo sostenibles; y el 74: Conservar y utilizar sostenible-
mente los océanos, los mares y los recursos marinos.

En el eje de empleo se garantizara:

+ Generacion de empleo en todas las ramas del quehacer nacional, pero especialmente en agricultura, pesca, ganaderia, industria, construccién y turismo.

En el eje de inclusion social se indica:

Asi, el Gobierno por medio de créditos productivos reembolsables y no reembolsables pero supervigilados por el Estado propenderé a generar asociaciones cooperativistas para la produccion de
alimentos, el fomento del turismo comunitario, la actividad cultural y deportiva; de tal forma que se mantenga la idea de subsidio a los més pobres pero con fines productivos de tal forma que los
mismos subsidios puedan ser eliminados progresivamente ante la existencia de personas que superan condiciones de pobreza, se insertan en los mercados y adquieren condiciones de vida que les
ofrezca independencia econdémica y con ello la propia satisfaccion de los derechos del buen vivir.

EJE: TURISMO

El turismo se incluye como parte de tres ODS. El Objetivo 8: Promover el crecimiento econémico inclusivo y sostenible, el empleo y el trabajo decente para todos; el 12: Garantizar modalidades de
consumo y produccién sostenibles produccién y consumo sostenibles; y el 74: Conservar y utilizar sosteniblemente los océanos, los mares y los recursos marinos.

Nadie puede competir con Ecuador en turismo, pero se necesita apoyo para el sector, especialmente después de la pandemia. El crecimiento del Ecuador permite aumentar la rentabilidad econémi-
ca; superior a la media para los negocios instalados; en caso contrario los mejores empresarios, trabajadores e inversores cambiaran el destino, y, para las administraciones publicas implicadas, este
tema ha sido no preferente y primero. La rentabilidad social se expande con un adecuado desarrollo de esta “industria limpia” para los habitantes que se concreta en atractivos excelentes, infraes-
tructuras adecuadas, puestos de trabajo de calidad, etc. Existe una rentabilidad medio ambiental, entendida como el mantenimiento e incremento del valor del territorio y del patrimonio, promoviendo
la cultura y los productos locales, mientras se fortalece el manejo sostenible de los ecosistemas y las riquezas naturales.

Se debe generar el Cluster de turismo del Ecuador, modelo similar al costarricense, donde en cortas distancias podemos experimentar todas las estaciones y varias temperaturas. Para ello es nece-
sario la inversion en vialidad (que ya se encuentra muy avanzada) y lo otro es una inversion en educacién y formacién del anfitrion turistico, que no es sino la capacitacion técnica de alto nivel y con
los recursos adecuados.

Quien brinda servicios turisticos debe comprender que vende experiencias y que mientras mas exclusivas y singulares sean, mas competitivas seran las empresas o prestadores de esos servicios.
Es una industria donde se puede competir en alto valor percibido, porque somos UNICOS con lo que tenemos pero no lo sabemos vender y hay que hacer un trabajo en la cultura del vendedor de
experiencias turisticas.

Entre los 17 millones de habitantes ecuatorianos, apenas pasamos de los dos y medio millones de visitas/afio a nuestro pais. (Si hacemos el parametro con el caso de Costa Rica en una poblacion
de 4,5 millones tienen 4 millones de visitas/afio, desde hace una década).

Los bosques himedos, la sierra ecuatorial, la playa, el volcan activo mas grande del mundo, la Amazonia y las Galdpagos hacen que sea factible totalmente: Como pais de destino jSomos Unicos y
maravillosos!

Se debe gestionar el destino turistico de forma sostenible, buscando equilibrio territorial e incidencia nacional; a través del disefio, desarrollo, asistencia técnica, promocién y comercializacién de los
productos turisticos, con participacién de todas las formas de organizacion productiva; y con la puesta en marcha de los proyectos de infraestructura turistica se estima que el nimero de visitantes
se incrementard sustancialmente.

En datos oficiales se cuentan a las empresas con aumento de capital de empresas ecuatorianas con accionistas del exterior debidamente reportadas por la Superintendencia de Compafiias: El 72%
proviene de los convenios de cooperacién con Holanda y en menor escala se encuentran paises como EE. UU., Espafia, Canada, Inglaterra, entre otros.

Convertiremos al Ecuador en una potencia mundial en servicios turisticos sustentables, eco- turismo, turismo de aventura, de retiro, del sector MICE (Meetings, Incentives, Conventions and Exhibi-
tions), turismo comunitario y turismo gastronémico.

« Flexibilizar y facilitar las normas para la implementacién de establecimientos turisticos.

« Créditos preferenciales para el fomento turistico y capacitacion especial para los trabajadores y funcionarios del sector.

+ Promocién especializada de las riquezas naturales del Ecuador.

+ Cooperacién publico-privada comunitaria, con descentralizacion efectiva y con asistencia técnica desde los entes estatales para la promocién turistica local.

« Impulsar la generacién de marca para promover las ciudades ecuatorianas con potencial turistico internacional, reconociendo y premiando las acciones desde los GAD.

En su plan de gobierno se indica: “Fomentaremos y desarrollaremos el turismo con capital de riesgo extranjero, para crear decenas de miles de empleos, construyen-
do el ferrocarril a lo largo de nuestra costa de sur a norte y desarrollaremos vias de accesso y carreteras a nuestras playas. Uniremos nuestras provincias de la Costa,
Sierra y Amazonia y permitiremos el funcionamiento de casinos en hoteles y lugares turisticos, asi como el funcionamiento de restaurantes, bares y discotecas las 24
horas del dia.”

Con respecto al turismo, el candidato de la Izquierda Democratica, incluye una propuesta extensa en diversos objetivos de su campafia, partiendo del siguiente andlisis:

« El turismo se proyecta como uno de los sectores con mayor potencial para impulsar el progreso a través del empleo y promover una sociedad mas justa. Ademds, impulsa la creacién de desarrollo
e infraestructura. Es uno de los sectores con mayor crecimiento en los ultimos afios, al menos hasta antes de la pandemia. El nimero de llegadas anuales de turismo internacional ha sido de
2'107.692 en 2019, lo cual representa un decrecimiento respecto de 2018 que registraba un histérico volumen de llegadas de 2'535.140.

* La inversion en el sector turistico del Ecuador fue de USD$5.520.784,96 dolares. Con base en el proyecto K002 IE-EIPI-OE2-INV-MINTUR-Inversién y Clima de Negocios en el Sector Turistico7

+ 7 Ministerio de Turismo. 2019. PROYECTO: K002 IE-EIPI-OE2-INV-MINTUR-Inversién y Clima de Negocios en el Sector Turistico. Ficha Informativa del Proyecto. Direccién de atraccién de Inversiones
y Conectividad. Subsecretaria de Mercados, Inversiones y Relaciones Internacionales presentado en 2019 por el MITUR; se esperaba Incrementar las inversiones turisticas en el Ecuador con el
objetivo de fortalecer el sistema econdémico del pais, para lo que se estimaba un incremento de 150% como meta al 2021, es decir alrededor de USD$387.434.071,50 ddlares en recursos generados
por turismo. Asi mismo, los datos del MINTURS (Ministerio de Turismo del Ecuador), reflejan que la contribucion directa que tiene el turismo al PIB es de 2,2% en 2019. Finalmente, las divisas
estimadas por turismo dentro de 2019 fueron de USD$2.287,5 millones de délares.

« El Ecuador al ser un pais multiétnico, pluricultural y megadiverso, que cuenta con dos ciudades consideradas patrimonio cultural de la humanidad, dos patrimonios naturales de la humanidad y dos
patrimonios intangibles, tiene un gran potencial para convertirse en un destino turistico reconocido en el mundo entero.

+ En los ultimos afios no ha existido una directriz general para el sector turistico y la contraccién econdmica le ha afectado. Varios eventos econémicos foraneos ademas de las conmociones
internas y sobre todo la grave crisis de salud mundial han sido acontecimientos que afectaron negativamente al turismo. En el dltimo afio se han registrado recortes presupuestarios al sector del
turismo lo que ha influido directamente en la reduccién de visitantes.

« En Ecuador el turismo es la tercera fuente de ingresos no petroleros en la economia nacional y genera alrededor de 470 mil empleos en todo el pais y en el mundo significa el 10.4% del PIBy 10%
del empleo. La ausencia de indicadores sobre la efectividad de la gestion en este campo es una de las causas para que los actores turisticos de Ecuador estén divididos y haya derivado en débiles
planes de desarrollo con acciones desarticuladas, traducidos en productos turisticos al minimo de su potencial y una Marca Pais incierta. Esto provoca desperdiciar la capacidad de dinamizacién
econdmica del turismo, que al igual que la lluvia podria llegarnos a todos los ecuatorianos. El turismo necesita una conciliacién nacional, que refleje una Marca Pais perdurable y empoderada, un
sector econédmico canalizador de la sostenibilidad del Ecuador.

« Por otra parte, existe un gran potencial en el desarrollo de servicios logisticos por las ventajas comparativas naturales del Ecuador respecto de los puertos de aguas profundas de Manta, Posorja 'y
Puerto Bolivar, que a su vez conectan con la potencialidad de impulsar y desarrollar a nivel regional servicios competitivos financieros, seguros, aduaneros y de software.

« Otro punto interesante a potenciar son las industrias culturales y creativas, muy dejadas de lado por administraciones anteriores que no ven en este sector la oportunidad de generar una gran
cantidad de recursos y exportar al mundo el conocimiento, arte, cultura y creatividad ecuatorianas.

En el objetivo 2: Fomentar la construccién de un ecosistema productivo y la economia naranja, el eje de Turismo indica:

113. Proponer una alianza publico-privada en funcién de promover tanto las obras de vialidad, como el acceso a servicios basicos necesarios para el desarrollo del turismo. Este plan sera extensivo
en el tiempo con sesiones periddicas para control de cumplimiento de metas y objetivos. Todo esto respaldado en una definicién de estadisticas de gestion y desarrollo con planteamiento de metas
y competencias de las oficinas turisticas en la organizacion politica nacional.

114. Crear un comité de gestion para la “Marca Pais”, que empodere a los actores publicos como los distintos GADs y representantes comunitarios con el sector privado a lo que se sumaran los
actores individuales mediante el uso de la practica denominada silla vacia a través de comités técnicos. La funcién del comité es la de reforzar la gestién de Pro Ecuador en coordinacién con el
Ministerio de Industria y Comercio junto al Ministerio de Turismo con voto dirimente. Esta accidn permite reforzar una campafa de promocién sélida con embajadores culturales respaldados de las
diferentes categorias gubernamentales.

115. Potenciar la capacidad de procesar informacién directa por parte del Ministerio de Turismo a fin de facilitar los estudios de mercado necesarios para el desarrollo de negocios turisticos,
seguimiento de metas, manejo de estadisticas y gestién de resultados, vinculando a la academia y empresas de telecomunicaciones internacionales.

116. Crear una plataforma interactiva vinculada al turismo, que recoja la informacion de transporte, guias turisticos, servicios y facilidades necesarias para el aprovechamiento del tiempo libre. Este
recurso permitird a los actores actualizar su informacién de forma efectiva, fortalecer la gestion de los GADs e incentivar el mantenimiento de datos actualizados. Serd una herramienta de promocién
que acerque a los actores locales y permita a los usuarios encontrar datos como: estado y politicas de conservacién, protocolos de visita, responsabilidad de los turistas y proveedores de servicios,
formas contractuales existentes para prestacion de servicios, responsabilidades de los profesionales turisticos de Ecuador, informacién de temperatura, clima, servicios, entre otros.

117. Asistir en los diagndsticos territoriales para afianzar rutas turisticas respaldadas en la tecnologia, ponderaciones de potencialidad turistica provinciales y estandarizacion de facilidades
turisticas. De esta manera serd posible fortalecer la economia de escala y se reducira la posibilidad de auto depredacién interna por exceso de productos similares.

118. Definir la profesionalizacién del turismo a través de un registro Unico de actores turisticos, practicas de I+D+i e incentivos a las empresas turisticas por responsabilidad social para contar con un
mayor ndmero de estudiantes mediante un contrato de trabajo temprano. Asi mismo se propone planes de capacitaciones con metodologia vivencial, formacién virtual y responsabilidad social
comunitaria de la preservacion de los recursos turisticos con planes de reciclaje, ornato, practicas culturales, etc.

119. Establecer politicas que brinden facilidad al consumidor extranjero, mediante el reconocimiento del INEN como Unico certificador nacional. Se propone facilitar la interconexién con sistemas de
pago internacionales respaldadas por el sistema financiero nacional.

120. Reglamentar las plataformas digitales nacionales e internacionales y fomentar convenios regionales que brinden herramientas &giles para garantizar la seguridad fisica, mental y juridica de los
visitantes durante su estadia.

121. Potencializar el respaldo econémico para la reactivacion del sector ha de realizarse mediante los siguientes puntos: Trabajo con aseguradoras para la creacién de un fondo econdmico
financiado y destinado para el sector, sobre todo enfocado en seguros de desempleo y quiebra.

122. Gestionar el empoderamiento de la promocién turistica hacia las empresas privadas, mediante normas estipuladas, promoviendo descuentos en pagos de LUAF o reducciones de IVA. Tarifas
diferenciadas entre turistas domésticos y turistas internacionales. Promover la economia circular en las actividades turisticas. Es necesario la implementacién de programas para promover las
practicas de responsabilidad social.

Turismo regenerativo

123. Respaldar y potenciar una produccién local producto de su identidad y voluntad de desarrollo mediante el establecimiento de una gestién territorial y diversificacién de la oferta turistica a través
del concepto de territorios con turismo basada en el bienestar local y respeto de la produccién econdmica propia de los espacios donde el turismo ejerce un papel complementario y con potenciali-
dad significativa de aportar al desarrollo de cada localidad.

124. Gestionar que todos los convenios deben articularse con el sector privado para fomentar territorios resilientes, garantizar el derecho de la ciudad y conseguir el turismo de experiencias como eje
de economia circular y economia naranja.

Turismo sostenible-social:

125. Fortalecer y salvaguardar la cultura, por ello hay que empezar por deconstruir el territorio paternalista para que la comunidad sea protagonistas del producto turistico.

126. Aprovechar el alcance redistributivo del turismo y fomentar el desarrollo del turismo rural y dar asesoria a las comunidades dedicadas al turismo comunitario.

127. Diversificar econémica para construir propuestas locales En temas ambientales, se propone el manejo responsable de capacidad de carga turistica. Hay que reconocer el valor no financiero del
recurso natural y garantizar la proteccién del recurso paisajistico.

128. Establecer los estimulos necesarios para generar personal capacitado en atender y brindar las facilidades de disfrute de los servicios turisticos para cumplir con el derecho universal de
inclusién y accesibilidad, mediante ordenanzas similares y no limitadas como: la inclusién de la lengua de sefias en los planes de estudio formales y que garanticen la atencién a los grupos con
discapacidad en infraestructura de servicios turisticos y movilidad.

129. Trabajar en el empoderamiento y reconocimiento de los actores locales a través de procesos formativos para el desarrollo de habilidades blandas como eje transversal para los procesos de
capacitacion en habilidades duras.

En el objetivo 9: Promover la generacion de un habitat sostenible y el acceso a vivienda adecuada, el punto 308 incluye lo siguiente:

308. Realizar un cuidado conjunto y apropiacion de nuestros espacios patrimoniales donde la ciudadania pueda desarrollar actividades que permitan el crecimiento de su ciudad; en temas de
emprendimiento, turismo y proteccién a la historia del pais.

En el objetivo 12: Profundizar la integracién regional, el relacionamiento global y la cooperacién internacional, el punto 354 incluye lo siguiente:

354. Aprovechar estrategias internacionales que integren el turismo como parte del desarrollo integral de los paises y a partir de las cuales el Ecuador pueda explotar su riqueza patrimonial.

Capitalizar la biodiversidad con turismo. La biodiversidad en (sic) una ventaja competitiva generadora de divisas. El plan de gobierno en este punto indica: “Gene-
raremos un Plan de Identidad enfocado en empoderar al grueso de la poblacién en cuidar la biodiversidad que, nos permitird migrar de la dependencia del Estado,

a la independencia econdmica de las familias en el entorno de la explotacién conciente (sic) de nuestra belleza y hospitalidad. Mantendremos un equilibrio entre al
explotacién y preservacion de habitats por provincia, de acuerdo con el nimero de registrados en el inventario ponderado. Reforzaremos el papel del Ecuador como
pionero en la economia circular. Se estima que el aumento de la economia circular frenara el consumo excesivo de recursos naturales, protegera la biodiversidad,
creard nuevos empleos y fortalecerd la competitividad de la economia.”

Ampliar la red de parques nacionales, en esta estrategia se indica que se mejoraran las condiciones para participar en le turismo de naturaleza en diferentes regiones
del Ecuador, e “iniciaremos el inventario ponderado de especies y habitats; promoveremos reformas a la legislacion para mejorar las condiciones de conservacion de
la naturaleza”.

En el objetivo 3, Un modelo de desarrollo sustentable y solidario, en el eje, Sistema Nacional de Innovacion se indica: A través del establecimiento del Sistema Na-
cional de Innovacién promoveremos un nuevo modelo de regulacién e intervencion razonable del Estado, orientado a la generacién de empleos de calidad. Este giro
en el papel del Estado en el proceso econémico implicara: Impulso a la creacién de empresas sustentables. Fomento de actividades sustentables como el turismo,
especialmente en el sector rural.

En el objetivo 10, Relaciones exteriores para la soberania y la insercién internacional del pais, se indica sobre turismo lo siguiente: Ampliacién de las posibilidades de
insercién en el mercado internacional de la produccién exportable de servicios, turismo, salud, conocimiento, TIC y desarrollo de software, entre otros.

Dentro del eje Minka de la Economia, Cuidar la vida, se indica en el punto 4: “Estructurar un sistema de redistribucién de los ingresos y de la riqueza hacia los pro-
ductores para reactivar la economia y fortalecer el desarrollo del mercado interior. Los créditos y otras formas de apoyo hacia los productores se orientaran a las
condiciones de produccion, y comercializacién, mas que a objetivos redistributivos.”

En el punto 5 del mismo eje se indica: “Asegurar una vida Digna Buen Vivir en el medio rural: Seguro social campesino ampliado y acceso a ingreso mensual a las
familias campesinas. Programa nacional de incentivo del turismo comunitario. Impulsaremos la estabilidad laboral y el trabajo y empleo digno de los trabajadores,
bananeros, palmeros etc. Que en la actualidad son sumamente explotados. Se fomentara la asociatividad y la sindicalizacién de los trabajadores rurales en plantacio-
nes floricolas, bananeras, palmeras, azucareras etc.”

Dentro de las propuestas especificas se indica lo siguiente: Impulso de la infraestructura y el equipamiento para el turismo multicultural, rural y comunitario: La activi-
dad turistica a diciembre de 2018 generé empleo en el orden de los 131.630 en la industria de alojamiento y servicios de comida segun encuesta Enemdu. El 46.72%
de los empleos por turismo corresponde a mujeres. El turismo tiene un efecto multiplicador de 1.6% en la economia nacional. La contribucién total del turismo al

PIB alcanza el 5.51% de los cuales el 2.28% es de tipo directo. El turismo interno maneja 7.6 millones de ddlares diarios. El turismo receptor maneja 6.5 millones de
dolares diarios en promedio. En el afio 2018 se contabilizan 24720 establecimientos turisticos registrados. Para el afio 2018 se realizaron 52.9 millones de viajes a
nivel interno (Fuente: Mintur).

Se propone especificamente lo siguiente:

Rutas turisticas KAPAK NAN (Camino del Inca), YAKU NAN (camino del agua), KILLA NAN (camino de la luna), NAWPAK NAN (Camino de los ancestros - arqueolo-
gia). 1) Implementacion de la plataforma virtual de turismo ecolégico y cultural Ecuador Plurinacional, 2) Financiamiento para estudios, construccion y equipamiento
de las rutas turisticas, 3) Plan de turismo ecoldgico y cultural.

En el objetivo especifico 3, Desarrollar el sector productivo, se incluye lo siguiente: “Potenciar el sector turistico: En el primer semestre, Plan de fomento de inversién
extranjera en el sector turistico, con estrategias POS-Covid-19 a corto y mediano plazo e indicadores trimestrales.

Dentro del Objetivo General 2, Hacia el desarrollo productivo sostenible y sustentable, el eje e) se refiere a Turismo sostenible y desarrollo basado en la identidad e indica lo
siguiente:

Ecuador es un pais ubicado en la mitad del mundo. Su privilegiada situacién geogréfica le permite poseer una extraordinaria diversidad de ecosistemas y culturas, que consti-
tuyen ventajas comparativas Unicas para constituirse en un motor del turismo y hacia alla se dirigiran los esfuerzos para nuestro desarrollo.

En un solo dia el visitante puede recorrer los mares, los andes glaciares, la selva amazénica y Galapagos, experimentando a su paso, experiencias turisticas Unicas, por las
riquezas naturales y paisajisticas: playas, montafias, lagos, islas, rios, valles, selva, fauna, flora; un clima estable en cada regién durante todo el afio, una gastronomia con
grandes potencialidades de desarrollo a escala mundial y una diversidad cultural envidiable. A nivel econédmico, el turismo sera el sector mas sustentable y generara el mayor
ingreso de divisas al pais. Se buscara la mejor calidad de empleo, mejor calidad de vida, una alegria familiar, ejemplo en el uso de los recursos naturales, y lograr al mismo
tiempo la satisfaccion de nuestros turistas.

Estaremos en las primeras alternativas de realizar turismo a nivel mundial. Para ello, se construiran productos turisticos con las comunidades locales, promoviendo estrate-
gias compartidas de desarrollo con todas las modalidades de empresa, y en base a las siguientes rutas turisticas:

+ Galapagos: la extraordinaria riqueza ecoldgica de las Islas para el disfrute de un turismo responsable y sostenible.

* Rutas de los volcanes: para un turismo exigente que permita contemplar una parte del mundo y sus maravillas.

* Rutas de las playas: kildmetros de playa, sol, arena y mar, con una diversidad de oportunidades y experiencias vivenciales.

+ Amazonia: la experiencia de la diversidad y de la abundancia de vida en un solo viaje.

+ Ruta del chocolate: la energia y las diversas formas de consumo del cacao arriba, finisimo producto cuya cultura es toda una larga tradicién del Ecuador profundo.

* Ruta de las flores: somos el territorio de las rosas, de las orquideas, de las bromelias, de la mas grande diversidad de colores y aromas.

+ Ruta del café: su explosion gustativa ha calado en la industria nacional, con variedades espectaculares en robusta y arabigo, con ecosistemas productivos Unicos en el
mundo.

* Ruta del camarén: El camarén ecuatoriano es el mejor del mundo y se consume actualmente en mas de cincuenta paises.

+ Ruta del banano: somos un territorio bananero por tradicién y esa cualidad se debe mantener con incorporacién de valor agregado.

* Ruta de las especies: los microclimas garantizan la produccién de plantas, semillas y componentes vegetales Unicos para la gastronomia, la cosmética y la medicina.

+ Ruta de Pueblos Indigenas: nuestra diversidad étnica es el mejor sello identitario para la marca de turismo nacional. Los Pueblos Indigenas son los actores fundamentales
en esta tarea de constituirnos en una potencia mundial en turismo.

+ Ruta de la Religiosidad: Millones de ecuatorianos visitan sitios sagrados de todo tipo y hacen un turismo religioso. Hay que consolidarlo con creatividad, para darle sosteni-
bilidad.

En todas estas rutas, se consolidara productos turisticos desde una perspectiva sostenible de largo plazo: turismo comunitario, deporte extremo, medicina ancestral, inicia-
tivas de pequefia y mediana empresa, encadenamientos con operadores nacionales e internacionales, convenciones y expo-ferias, se articularan desde nuestras propias
experiencias, fomentando la calidad de los servicios en toda la cadena turistica. El sector contara con formacion especializada, en base a una estrategia de articulacién de
los actores locales, cadenas de valor y consolidacién de los negocios:

+ Los colegios y universidades deberan contemplar de manera obligatoria, en las rutas y productos turisticos, las especialidades de turismo y gastronomia.

+ Desarrollo de la ensefianza y aprendizaje de idiomas, especialmente el inglés.

+ Clases dentro del pensum de estudios: atencién al cliente, atencién al turista.

+ Alianza con empresas de turismo de Europa, Asia, Norte América, Brasil.

+ Todo el pais a través de las redes sociales promover3, para todo el mundo, nuestros principales recursos turisticos.

Dentro del eje social, en la seccién Potencial econdmico de la creatividad, se indica: “Ademas, la digitalizacion de los servicios y atencién a usuarios, y la inmediatez
y comunicacion a través de las redes sociales, reivindico la relevancia de las industrias creativas en todas sus variedades. De hecho, las industrias de la economia

Sin mencién especifica del turismo. No se
especifican acciones para desarrollar la
actividad.

Se menciona al turismo como una
actividad econémica no petrolera y fuente
de empleo. No se especifican acciones
para desarrollar la actividad.

Se menciona al turismo en 2 ejes

del plan: 1) Trabajo y productividad;

2) Ecosistemas saludables. No se
especifican acciones para desarrollar la
actividad.

El plan de Gobierno incluye el
posicionamiento del Ecuador como
“destino privilegiado”. Se “garantiza” la
generacién de empleo por medio del
turismo.

El fomento del turismo comunitario
con acceso a créditos productivos
reembolsables y no reembolsables es
considerado como un mecanismo de
inclusion social.

En el eje “Turismoa”, el turismo es
considerado como un medio para la
realizacion de 3 objetivos de desarrollo
sostenible (ODS 8; 12y 14).

El modelo de desarrollo turistico
costaricense es tomado como referencia
para establecer un “Cluster de turismo”
sostenido en: inversion en viabilidad,
educacion técnica, disefio de experiencia
turistica Unica.

En términos de gobernanza y gestion
de destino, el plan acoge principios

de sostenibilidad, equilibrio territorial,
desarrollo, asistencia técnica, promocion
y comercializacion, desarrollo de
infraestructura turistica.

El Plan apunta hacia diferentes nichos
de mercado: ecoturismo, turismo de
aventura, de retiro, del sector MICE
(Meetings, Incentives, Conventions

and Exhibitions), turismo comunitario y
turismo gastronémico.

Se menciona al turismo como generador
de empleo. Se incluye propuestas sin
definir objetivos o un marco estratégico
general. Estas incluyen: mejorar
conectividad interna, construccion del
ferrocarril costero, reapertura de casinos
y horarios ampliados de atencién de
restaurantes, bares y discotecas.

El Plan de gobierno incluye un diagndstico
preliminar y datos estadisticos. El Plan

de Gobierno llama a una “conciliacién
nacional” en el ambito turistico. Se incluye
mas de 15 propuestas en el ambito
turistico. Se destacan las siguientes
medidas: alianzas publico-privadas para
obras de viabilidad y acceso a servicios
basicos; creacién de un comité de gestién
para la “Marca Pais”; implementacién

de un sistema integrado de gestion de
informacion turistica a nivel nacional;
reglamentacion de plataformas digitales;
creacién de un fondo econémico para

la reactivacion del sector, desarrollo del
turismo rural, manejo basado en calculo
de capacidad de carga, entre otras.

Se considera al turismo como medio
para “capitalizar” sobre la biodiversidad
del pais. El Plan plantea la ampliar la
red de parques nacionales y mejorar las
condiciones para practicar el turismo de
naturaleza.

Se propone impulsar un modelo de
desarrollo sustentable y solidario,

que impulse la creaciéon de empresas

y fomente actividades sustentables,
entre esas el turismo. En la linea de
relaciones exteriores, se propone ampliar
insercion en mercados internacionales,
considerando al turismo entre uno de los
temas. No se especifican acciones para
desarrollar la actividad.

Se incluye al turismo dentro de uno de
los cuatro ejes de trabajo, Minka de la
Economia, donde se aborda la actividad
como una oportunidad de redistribucién
de los ingresos y la riqueza a través

del turismo doméstico. Se contemplan
formas de apoyo crediticio hacia los
productores. Desde esta postura, la
actividad es una forma de desarrollar

lo rural, multicultural y comunitario. Se
propone el desarrollo y equipamiento
de 4 rutas, la implementacion de una
plataforma virtual y un plan de turismo
ecoldgico y cultural.

Se menciona al turismo como actividad
econémica. Se menciona el fomento a la
inversion extranjera. No se especifican
acciones para desarrollar la actividad.

Se menciona al “turismo sostenible y
desarrollo basado en la identidad” como
un medio para la realizacién del Objetivo
general “Hacia el desarrollo productivo
sostenible y sustentable”.

El Plan contempla el disefio de 12 rutas
turisticas: Galdpagos; Volcanes; Playas;
Amazonia; Chocolate; Flores; Café;
Camardn; Banano; Especies; Pueblos
Indigenas; Religiosidad.

El Plan contempla diferentes medidas
de “formacion especializada” a nivel de
colegios y universidades.

El plan de gobierno identifica problemas
en el manejo gubernamental de la
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CREO naranja como la tecnologia, ciencia, entretenimiento, servicios culturales (teatro, musica, cine, etc.), representan actualmente el 3% del PIB mundial y hasta el 10% actli;/_idad TEIF."Sﬂca' enla gef;nicién de la X Eje 3 Seguridad turistica V T3 Sostenibilidad a trabajadores y negocios turisticos
Lista 21 :jell PIB en los paises de.sgrrollados en este amblto.. Tal es la importancia e impacto de estas a(?tlwdades, que contribuyen dlrgctgmente aotras industrias como el P?a' rlr?:rgg ;C;::, ;aglerjt?arce;:grzlr:tcz)?ign  Eje 4 Mercadeo y Promocién v/ T4 Nichos de mercado emergentes X E3 Manejo y promocion de destino
PSC urismo y el comercio digital. Una economia naranja plantea un modelo sostenible, con industrias de alto valor agregado y bajo impacto ambiental, altamente adap- Y pais, g ’ ) p i X E4F to del turi domésti
. tables y poco sensibles a las condiciones climaticas, tensiones diplomaéticas y otros factores que afectan gran parte de los sectores econémicos predominantes del vigente del turismo y en el cobro de v Eje 5 Fomento a la inversion X T5 Enfoque de derechos y equidad omento delturismo domestico

Lista 6 Ecuador al dia de hoy. Por todo lo anterior, es indispensable tomar acciones de fondo para rescatar y fomentar las actividades culturales y de la economia naranja. impuestos y tasas que afectanala de género

Las industrias creativas son una fuente generadora de empleo de calidad para los ecuatorianos.” actividad. V T6 Data management

Dentro del eje econoémico, en la seccidn El Ecuador en el Mundo se indica: Todo este aislamiento afecté también a otra gran industria generadora de divisas y em- El turismo se identifica en el eje social,

pleos para el pais, el turismo. A pesar de que la actividad turistica genera alrededor de USD 2.400 millones anuales para nuestro pais, el mal manejo de las relaciones como parte de la economia naranja

internacionales también obstaculiza la promocion del Ecuador en el mundo como destino turistico. En el 2019 se invirtieron tan solo USD 1.8 millones en promocion donde la industria creativa y los servicios

turistica, mientras que en paises vecinos la inversion fue hasta 30 veces mas. A esto se suma que no se definié con claridad una politica de Estado para el sector. El culturales constituyen una forma de

turismo se trata del Ecuador, de nuestra gente, de nuestros paisajes, de nuestra identidad cultural. No obstante, la imagen o marca pais cambid, practicamente, con trabajo de alto valor agregado y bajo

cada administracion, cuando deberia ser Gnica y nacional, que transcienda la politica. Consecuentemente, los pocos recursos en favor del sector fueron despilfarra- impacto social. También se identifica al

dos en estrategias y promociones turisticas mal planteadas y sin objetivos definidos. Por su parte, la Ley Organica de Turismo vigente tampoco provee los mecanis- turismo dentro del eje econémico como

mos necesarios para impulsar el sector. Y por si fuera poco, diversos impuestos, tasas, contribuciones y tramites encarecen y complican ain més las actividades un generador de divisas y empleos y en el

turisticas en el pais. Por su parte, La Ley Orgdnica de Turismo vigente tampoco provee los mecanismos necesarios para impulsar el sector. Y por si fuera poco, eje institucional se propone la promocion

diversos impuestos, tasas, contribuciones y tramites encarecen y complican aun mas las actividades turisticas en el pais. Asi mismo la Ley Organica de Régimen del turismo a través de la mejora de la

Especial de Galapagos se ha convertido en un desincentivo a la inversion en la region Insular. Esta ley afecta a través de trabas burocraticas el turismo navegable, una politica internacional.

de las actividades que mads ingresos genera para esta region. El comercio exterior y el turismo generan empleos y divisas: Es fundamental implementar herramientas l:as medic_las pla_nteadas en el Rlan

de promocién como campaiias Unicas por pais, viajes de prensa, fam trips, uso de publicidad en redes sociales y medios de comunicacién y ferias de turismo. incluyen: incentivar el turismo interno;

Dentro del mismo eje econoémico, en la seccién Mas Ecuador en el mundo y mas mundo en el Ecuador, se indica: incrementar presupuesto destinado a

En cuanto al turismo, el Gobierno ecuatoriano no puede dar mas pasos en falso con este sector. Vamos a implementar politicas ptblicas con objetivos definidos promocion turistica; atender necesidades

y medibles, que permitan su pronta recuperacién y crecimiento en los préximos afios. Asimismo, realizaremos estudios para identificar los turistas potenciales en del turismo rural; fomentar inversion

cada destino y promocionar las regiones del Ecuador de manera mucho mas efectiva. La promocion turistica es fundamental y debe ser bien atendida. Por esta y reformar el Régimen especial de

razén, incrementaremos el presupuesto destinado a la promocidn turistica, el cual tendra objetivos especificos y metas concretas en el sector. De igual manera, las Galdpagos.

delegaciones diplomaticas acreditadas en el extranjero serdn embajadores activos en la promocién del Ecuador continental e insular. El turismo interno tiene un po-

tencial inigualable. Por ello, crearemos incentivos y programas que promuevan las visitas a sitios turisticos en zonas urbanas y rurales. También, reduciremos trabas

burocraticas e impuestos distorsivos para que el sector hotelero pueda funcionar de manera mas eficiente. Asimismo, el sector turistico rural no puede quedarse mas

tiempo en el olvido. Vamos a atender atentamente las necesidades de este sector para que haya més valor agregado dentro de los bienes y servicios que ofrecen. Ga-

lapagos junto a Ecuador continental se convertiran en referentes internacionales en materia de turismo. Por eso proponemos una nueva ley para las Islas Galapagos

que incentive la inversion y asegure la sostenibilidad del archipiélago. De igual manera, la responsabilidad social es fundamental para el progreso de su poblacion.

Por ello, vamos a trabajar con la empresa privada para implementar programas de capacitacién en oficios e idiomas para los residentes. De esta forma lograremos

mas Ecuador en el mundo y méas mundo en el Ecuador.

Por otra parte, dentro del eje Politica Internacional, en la seccién La mision sera nuevos mercados y la promocioén del turismo, se incluye:

Con el propésito de fortalecer las relaciones internacionales, se necesita la cooperacién entre el ministro de Comercio y las embajadas para asi potenciar su gestion,

abrir mercados y atraer turismo e inversiones. También sera necesaria la supresion de las consejerias comerciales e integrarlas al servicio exterior, para racionalizar y

reducir el gasto y la burocracia.

Turismo: Enfoque sélo desde el punto de vista econédmico, cuenta con los siguientes objetivos especificos:

Crear mayor apertura comercial y convertir el turismo en una valiosa fuente de ingresos para el pais.

Actividades:

Impulsar el potencial turistico del Ecuador, removiendo impuestos distorsivos y creando zonas francas de turismo.

Método de verificacion:

Estadisticas de turismo, arribos nacionales e internacionales del Ministerio de Turismo. Indicadores de inversidn extranjera directa del sector.

Supuestos:

Lograr acuerdos con los principales actores del sector y gremios productivos para impulsar medidas que permitan la recuperacién y crecimiento del turismo.

ﬂ@ Guillermo Celi Dentro de los objetivos especificos del plan se incluye lo siguiente: “Establecer un modelo econédmico que, alejado del autoritarismo, que se centre en la produccion Se reconoce la importancia del turismo V Eje 1 Destinos y Calidad X T1 Digitalizacién del turismo X E1 Proteccidn de visitantes
Verénica Sevilla de bienes y sgrvicios con vallor agregado para generar empleo establely seguro; impulsgndo el papel regulador de Estado, como dinamizador y acompaﬁaqte del . como motorldel desarrollo econémico X Eje 2 Conectividad X T2 Innovacion X E2 Apoyo financiero y no financiero
Mov,m,ento SUMA desarrollo, brlp,dando garantlas a.Ios s’?ctores privado y de la economia popular-solidaria, para que cumplan su papel en los sectores manufacturero, de la industria, §00|al del pais. Se reconoce la B X Eje 3 Seguridad turistica T3 Sostenibilidad a trabajadores y negocios turisticos
Lista 23 de la produccién agraria y del turismo. importancia del turismo en la politica
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19

16

Juan Fernando Velasco
Ana Maria Pesantes

Movimiento Construye

Lista 25

Ximena Peiia Pacheco
Patricio Barriga Jaramillo

Movimiento Alianza PAIS

Lista 35

Paul Carrasco

Especificamente en el eje econémico de desarrollo se incluye una seccién de turismo que indica: Como motor del desarrollo econédmico social del pais, se dara un
impulso real al turismo, reformando la normativa legal, reconceptualizando la actividad turistica de acuerdo a las nuevas tendencias de consumo pospandémico:
turismo rural, turismo activo, turismo de larga duracion. turismo de estancia, turismo de naturaleza, turismo sostenible. Atraer y facilitar la inversién privada, mejo-
rando asi la infraestructura turistica. El turismo sera politica publica y sector estratégico para generar empleo con: plan estratégico, profesionalizacién, promocién y
presupuesto, acciones sostenibles en el tiempo que generardn demanda nacional y extranjera.

En el eje econémico, punto 15 indica: “Implementar un programa econémico con enfoque de género: responsabilidad fiscal, incorporando el enfoque de género de
manera transversal en los campos de ciencia y tecnologia, agricultura, pesca, turismo, emprendimiento y medioambiente a través del fortalecimiento de carreras
técnicas para las mujeres y nifias.

No presenta ninguna propuesta con respecto al turismo.

Frente a esta situacion se vuelve imperioso discutir el establecimiento de un nuevo modelo econémico democratico, que necesariamente implica un cambio en el

publica nacional y se lo propone como eje
estratégico.

Propuestas del Plan de Gobierno incluyen:
re-conceptualizar el turismo de acuerdo

a las nuevas tendencias de consumo
pospandémico; reformar la normativa
legal.

Se menciona al turismo de forma general
como un area que puede ser abordada en
un programa econémico con enfoque de

género. No se especifican acciones para

desarrollar la actividad.

Sin mencién especifica del turismo. No se
especifican acciones para desarrollar la
actividad.

Se reconoce la importancia del turismo

v Eje 4 Mercadeo y Promocién
Vv Eje 5 Fomento a la inversion

X Eje 1 Destinos y Calidad

X Eje 2 Conectividad

X Eje 3 Seguridad turistica

X Eje 4 Mercadeo y Promocion
X Eje 5 Fomento a la inversion

X Eje 1 Destinos y Calidad

X Eje 2 Conectividad

X Eje 3 Seguridad turistica

X Eje 4 Mercadeo y Promocion
X Eje 5 Fomento a la inversion

X Eje 1 Destinos y Calidad

v T4 Nichos de mercado emergentes

X T5 Enfoque de derechos y equidad
de género

X T6 Data management

X T1 Digitalizacion del turismo

X T2 Innovacioén

X T3 Sostenibilidad

X T4 Nichos de mercado emergentes

X T5 Enfoque de derechos y equidad
de género

X T6 Data management

X T1 Digitalizacion del turismo

X T2 Innovacion

X T3 Sostenibilidad

X T4 Nichos de mercado emergentes

X T5 Enfoque de derechos y equidad
de género
X T6 Data management

X T1 Digitalizacion del turismo

V E3 Manejo y promocion de destino
 E4 Fomento del turismo doméstico

X E1 Proteccion de visitantes

X E2 Apoyo financiero y no financiero
a trabajadores y negocios turisticos

% E3 Manejo y promocién de destino
X E4 Fomento del turismo doméstico

X E1 Proteccién de visitantes

X E2 Apoyo financiero y no financiero
a trabajadores y negocios turisticos

X E3 Manejo y promocion de destino
X E4 Fomento del turismo domeéstico

X E1 Proteccidn de visitantes

Frank Vargas Anda concepto de desarréllo econémico y de hecho en la concepcidn de la matriz productiva, cambios en los dos ejes que deben llevarnos a una realidad no petrolera y no para la economia nacional, y se lo ve ) . . . .
Movimiento Nacional dependiente del extractivismo, en la que la obra publica no pretenda ser el motor del desarrollo y el incremento de impuestos no origine mayor carga tributaria a un sector como una alternativa para el cambio de X E!e 2 Conec't|V|dad o X T2 |nnova<‘:|<')r1 v E2trAEo.y<ijﬂ:1anC|§ro yno ﬁtnarr)c;l.ero
Podemos privado que requiere incentivos, especialmente en actividades estratégicas generadoras de divisas, como el turismo, la exportacion de productos no tradicionales y los la matriz productiva, dejando el modelo X Eje 3 Seguridad turistica X T3 Sostenibilidad atra aJa' oresy eg?lclos uris !cos
Lista 33 emprendimientos y encadenamientos privados y comunitarios que, manejados convenientemente, representarian un aporte significativo a la economia nacional. econdmico dependiente del petréleo. Se X Eje 4 Mercadeo y Promocién X T4 Nichos de mercado emergentes X E3 Manejo y promocion de destino

* Analisis del Estatus del turismo en el Plan de Gobierno - Highlights

No lo contempla en su propuesta.

Nivel I: Reconoce la importancia econémica del turismo.

Nivel Il: Reconoce la importancia econémica del turismo y ademas reconoce al turismo como un medio de desarrollo (ambiente, equidad, preservacion de recursos culturales y redistribucién de riqueza).

menciona incentivos para el sector.

Nivel IlI: Reconoce la importancia econémica del turismo, reconoce al turismo como un medio de desarrollo y plantea acciones para el sector.

V Eje 5 Fomento a la inversién

X T5 Enfoque de derechos y equidad
de género

X T6 Data management

Nivel IV: Reconoce la importancia econdmica del turismo, reconoce al turismo como un medio de desarrollo y plantea acciones para el sector, dentro de una estrategia clara con objetivos definidos

* Analisis de los 15 items de politica publica

No se contempla al turismo en el plan de gobierno
Se contempla entre 7y 5 de los 15 items de politica publica analizados
Se contempla entre 6 y 70 de los 15 items de politica publica analizados

Se contempla entre 77 y 15 de los 15 items de politica publica analizados

X E4 Fomento del turismo doméstico

*Todos los derechos reservados. Queda prohibida la reproduccidn, la transmision o el almacenamiento en un sistema de recuperacién de alguna parte de esta publicacién independientemente de la forma o el medio, ya sea

electrénico, mecanico, fotocopiado, grabado, etc., sin consentimiento previo.

Las conclusiones y el analisis no representan la posicion oficial de la Espol. Tampoco reflejan necesariamente evoluciones de las posturas oficiales después de la presentaciones de los planes de gobierno al CNE.
La responsabilidad de la interpretacion y utilizacion del material recae exclusivamente en el lector. La Espol y sus autores no se responsabilizan por el uso que terceras personas le den al presente documento.
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